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1. INFORMACJE PODSTAWOWE

1. Aktualna specyfikacja tech znajduje sie pod adresem :

http://idmnet.pl/pub/files/download www/IDMnet specyfikacja techniczna.pdf

2. FORMATY REKLAM: IDMnet przyjmuje do emisji reklamy w nastepujgcych formatach:

o JPEG, GIF, SWF (Macromedia Flash);
o HTML (w tym kody adserwerowe);

3. ROZMIAR I WAGA REKLAM: rozmiar (w pikselach) oraz waga (w kB) reklam nie moze

przekracza¢ wartosci podanych w specyfikacji poszczegolnych form reklamowych.

4. NAZEWNICTWO KREACJI: nazwy poszczegolnych reklam (plikdéw) nie mogq zawiera¢ spacji

ani polskich liter. Nazwy muszg mie¢ nastepujacg postac:

o jedna kreacja dla catej kampanii:
forma_rozmiar_identyfikator.* (np.: baner_750x100_1.swf);
o kreacja przeznaczona na konkretng witryne:
forma_nazwa_witryny_rozmiar_identyfikator.*
(np.: baner_filmweb_750x100_1.swf);

Kreacje Flash, nie mogq by¢ przygotowane w wersji nizszej niz 7.

. KOMPLET MATERIALOW: komplet materiatéw musi zawiera¢ kreacje wykonang zgodnie ze

specyfikacjg poszczegdlinych form reklamy oraz nazwang zgodnie z konwencjg przedstawiong
w punkcie nr. 3, jak rowniez URL lub zestaw URL-i na jaki majg kierowac poszczegdlne kreacje.
Jezeli w kampanii ma by¢ wykorzystany wiecej niz jeden URL informacje o tym nalezy dostarczyc
w formacie ponizszej tabeli:

NAZWA KREACII URL
nazwakreacji_witryna_750x100_1.swf http://www.domain.pl/index1.html

nazwakreacji_witryna_750x100_2.swf http://www.domain.pl/index2.html

. TERMIN DOSTARCZENIA MATERIALOW: Wszystkie materiaty reklamowe powinny by¢

dostarczone nie pdzniej niz na 2 dni robocze przed rozpoczeciem kampanii z zastrzezeniem, ze
nastepujgce formy reklamy: HTML, Macromedia Flash oraz Rich Media, powinny by¢
dostarczone, co najmniej 5 dni przed ich emisjg. Niedostarczenie banneréw w powyzszym czasie
moze wigza¢ sie z brakiem mozliwosci sprawdzenia poprawnosci przestanej kreacji i co za tym
idzie, op6znieniem startu kampanii lub tez niemoznoscig jej realizacji w zaplanowanym terminie.
Jesli w wyniku okolicznosci opisanych w niniejszym punkcie termin rozpoczecia kampanii zostanie
za zgoda IDMnet przesuniety, po stronie IDMnet nie powstajg obowigzki odszkodowawcze z tytutu
niezrealizowania zamdwienia ani obowigzek zwrotu naleznoéci za niezrealizowana cze$¢
zamowienia.

. IDMnet NIE PRZYJMUJE KREACII:

o niezgodnej ze specyfikacjg techniczng danej formy reklamy;
o nie obstugiwanej przez konkretng witryne (na stronie http://www.planner.idmnet.pl mozna
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@ sprawdzi¢ czy witryna akceptuje dang forme reklamy);
o zawierajgcej odwotania zewnetrzne (np. $ciggajgcej elementy graficzne, kody JavaScript
z serwera Klienta) - wszystkie czesci sktadowe kreacji muszg zostac przestane do IDMnet;
o powodujgcych generowanie bteddw lub tez ostrzezen podczas emisii.

8. Dzwiek w reklamie nie moze trwac dtuzej niz 2,5 sek. i nie moze by¢ odtwarzany stale (w petli)

9. Ilosc¢ klatek na sekunde w animacji nie moze by¢ wieksza niz 25 fps (klatek na sekunde - frames
per second)

10.IDMnet NIE ZAJMUJE SIE: przygotowaniem kodow serwujgcych do reklam. Za dostarczenie
odpowiedniego kodu wraz z kreacja odpowiedzialny jest Klient, chyba, ze kreacja jest dostosowana
do przyktadowych koddéw serwujgcych zamieszczonych na serwerze IDMnet.
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2. KREACJA W FORMACIE MACROMEDIA FLASH (SWF)

1. Majagc gotowg animacje w programie Macromedia Flash nalezy zdefiniowaé ponad wszystkimi
warstwami reklamy dodatkowa, przezroczystg (Alpha = 0%) warstwe i ustawic jg jako button.

Definicja warstwy klikalnej.
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2. Na warstwie nalezy umiesci¢ akcje: getURL z nastepujgcymi parametrami:
o URL: clickTag
o Window: _blank lub, jesli reklama nie ma otwiera¢ nowego okna przegladarki _top
o Expression w polu URL: zaznaczone (tylko Flash 5.0)
o Variables: Don't send.

Definicja akcji getURL: Flash MX.

3. Jezeli kreacia SWF zawiera wiecej niz jeden link zmienna: clickTag definiowana w akgcji
getURL przyjmuje dla poszczegdlnych linkéw odpowiednio postac: clickTag, clickTagl, clickTag2,
clickTag3, clickTagn. Wraz z kreacja nalezy dostarczy¢ URL-e, na ktére majg przenosi¢
poszczegdlne linki w nastepujagcej postaci:

'ZMIENNA | URL
‘ clickTag ‘http://www.domain.pI/index.htmI

‘ clickTag1 ’http://www.domain.pI/indexl.htmI

‘ clickTag2 ‘http://www.domain.pI/index2.htmI

‘ clickTagn ‘http://www.domain.pI/indexn.htmI
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3. REKLAMA BANEROWA

FORMA REKLAMY ROZMIAR W WAGAW | Looar
BANEROWE] PIKSELACH kB
baner 468x60 50 GIFs' vJv PFEG,
billboard 750x100 50 GIFS, vJvPFEG'
doublebillboard 750x200 50 GIFS, VJVPFEG,
skyscraper 120x600 50 GIFSI vJv PFEG,
wide skyscraper 160x600 50 GIFS’ VJVIT:EG’
medium rectangle 300x250 50 GIFS’ \2VIT=EG’
large rectangle 336x280 50 GIFS’ \2VIT=EG’
button 1 120x60 50 GIFé \2VIT=EG’
button 2 120x90 50 GIFé \fVPFEG,

1. Kreacja w formacie GIF, JPEG musi by¢ zgodna z wytycznymi zawartymi w tabeli.

2. Kreacja w formacie SWF musi by¢ zgodna z wytycznymi zawartymi w powyzszej tabeli oraz musi
zostac przygotowana zgodnie ze specyfikacja Macromedia Flash.

4. POPUP / POPUNDER
FORMA REKLAMY ROZMIAR W PIKSELACH WAGA W kB| FORMAT

popup 250x250 50 GIF, JPEG, SWF
popunder max 750x550 50 GIF, JPEG, SWF

1. Kreacja w formacie GIF, JPEG musi by¢ zgodna z wytycznymi zawartymi w powyzszej tabeli.

2. Kreacja w formacie SWF musi by¢ zgodna z wytycznymi zawartymi w powyzszej tabeli oraz musi
zostac przygotowana zgodnie ze specyfikacja Macromedia Flash.

5. INTERSTITIAL

FORMA REKLAMY ROZMIARW  WAGAW
FORMAT| CZAS
BANEROWE) PIKSELACH kB
INTERNETOWY DOM MEDIOWY NET S.A. KRS 0000300667 Sad Rejonowy
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04-190 Warszawa 6 NIP 525-21-95-690, REGON 016867360
tel. (22) 211 33 86 Kapitat zaktadowy 9.040.000,00 PLN

e-mail: sprzedaz@idmnet.pl



®

INTERNETOWY DOM MEDIOWY NET S.A.
ul. Jubilerska 10

tel. (22) 211 33 86

D M

fullscreen (proporcje 30 SWF max. 10

interstitial 4:3) sek.

1. Kreacja w formacie SWF musi by¢ zgodna z wytycznymi zawartymi w powyzszej tabeli oraz musi

zostac przygotowana zgodnie ze specyfikacja Macromedia Flash.

. W kreacji SWF, nad warstwg button na ktorej definiujemy akcje getURL, nalezy utworzyé przycisk

(zawsze widoczny podczas emisji, najlepiej w prawym gornym rogu kreacji) umozliwiajgcy
zamkniecie reklamy w trakcie jej trwania. Przycisk musi mie¢ zdefiniowang akcje:

on(release){
getURL("javascript:window.close();","_self");

}

UWAGA! NIE NALEZY zaznacza¢ "Expression” w polach Command i Arguments.

3. Pierwsza klatka animacji jest pusta - znajduje sie w niej jedynie ponizszy wpis:

stop();
getURL("javascript:loader();","_self");

W ostatniej klatce animacji musi zosta¢ umieszczone wywotanie akcji:

stop();
getURL("javascript:window.close();","_self");
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6. BRANDMARK

FORMA REKLAMY ROZMIAR W PIKSELACH WAGA W kB FORMAT
brandmark max 300x300 50 SWF

1. Kreacja w formacie SWF musi by¢ zgodna z wytycznymi zawartymi w powyzszej tabeli oraz musi
zostac przygotowana zgodnie ze specyfikacja Macromedia Flash.

2. Kreacja w formacie SWF musi zawieraC belke tytutowg, na ktorej znajdzie sie przycisk

umozliwiajgcy minimializaje reklamy, powrdt do jej poczatkowego rozmiaru oraz przycisk
pozwalajacy na zamkniecie reklamy (patrz przyktad).

Przycisk zamkniecia reklamy musi mie¢ zdefiniowang nastepujaca akcje:
on (release){

getURL("javascript:onFinishedPlaying();","_self");
b
Przycisk minimalizaji reklamy musi mie¢ zdefiniowang nastepujaca akcje:
on (release){

getURL("javascript:bm_min();","_self");
b
Przycisk maksymalizaji reklamy musi mie¢ zdefiniowang nastepujaca akcje:
on (release){

getURL("javascript:bm_max();","_self");
by

UWAGA! NIE NALEZY zaznaczaé "Expression" w polach Command i Arguments.

3. Uzytkownik musi mie¢ mozliwos¢ swobodnego przesuwania kreacji SWF po stronie poprzez
klikniecie na belke tytutowa i przytrzymanie lewego przycisku myszy.

4. Warstwa klikalna kreacji SWF nie moze wychodzi¢ poza obrys reklamy.
5. Kreacja SWF moze zastania¢ zawarto$¢ strony jedynie w ramach swojego obrysu (obszar o max.
wymiarach 300x300 pikseli). Uzytkownik musi mie¢ mozliwos¢ klikniecia w linki znajdujace sie na

stronie poza obrysem reklamy.

7. TOPLAYER

FORMA REKLAMY | ROZMIAR W PIKSELACH | WAGA W kB FORMAT CZAS
toplayer dowolny 50 SWF max. 20 sek.

1. Kreacja w formacie SWF musi by¢ zgodna z wytycznymi zawartymi w powyzszej tabeli oraz musi

e-mail: sprzedaz@idmnet.pl
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@ zostac przygotowana zgodnie ze specyfikacja Macromedia Flash.
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Kreacja w formacie SWF moze zawieraC przycisk umozliwiajgcy zamkniecie reklamy (patrz
przyktad). Przycisk zamkniecia musi mie¢ zdefiniowang akcje:

on(release){
getURL("javascript:onFinishedPlaying();","_self");

}

UWAGA! NIE NALEZY zaznacza¢ "Expression" w polach Command i Arguments.

Eksportujgc kreacje do pliku SWF w Publish Settings: Playback nalezy odznaczy¢ opcje Loop oraz
w opcji Window Mode wybra¢ Transparent Windowless.

Warstwa klikalna kreacji SWF nie moze wychodzi¢ poza obrys reklamy.

Kreacja SWF moze zastania¢ zawartoS¢ strony jedynie w ramach swojego obrysu. Uzytkownik musi
mie¢ mozliwos¢ klikniecia w linki znajdujace sie na stronie poza obrysem reklamy.

. EXPAND BANNER/BILLBOARD/SKYSCRAPER

FORMA REKLAMY ROZMIAR W WAGA W

BANEROWE] PIKSELACH kB FORMAT
46§§23n-d>b:ggfzr4o 468x240 >0 GIFé\;vF;EG'
75%?2%?— Em7b50($xr§00 750x300 >0 GIFé\;vF;EG'
A e R B

gl wowo | m | SRrE

. Reklama serwowana jest wylgcznie uzytkownikom przegladarek Microsoft Internet Explorer.

. Reklamodawca musi dostarczy¢ materiaty zgodne z wytycznymi zawartymi w powyzszej tabeli.
. Kreacja w formacie SWF musi zosta¢ przygotowana zgodnie ze specyfikacja Macromedia Flash.
. Keacja SWF w postaci zwinietej musi miec caly czas aktywny obszar z przypisanym zdarzeniem:

on (rollOver) {

javascript:doexpand()

}

Po najechaniu kursorem myszy na reklame musi sie ona rozwingg;

. Kreacja SWF w postaci rozwinietej musi mie¢ caty czas aktywny obszar z przypisanym zdarzeniem:

on (rollOut) {

javascript:dolittle ()

e-mail: sprzedaz@idmnet.pl
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6. Po zdjeciu kursora myszy z obszaru reklamy rozwinietej musi sie ona zwing¢ do stanu

poczatkowego.

9. SCROLL BANNER/BIILBOARD/SKYSCRAPER/SCROLLER

FORMA REKLAMY
BANEROWE]

scroll banner
scroll billboard
scroll skyscraper

scroll skyscraper

ROZMIAR W
PIKSELACH

468x60

750x100

120x600

160x600

WAGA W

kB FORMAT
50 GIFSI\;]\/IT:EG’
50 GIFS,\;]VIT:EG,
50 GIFS,\;]VFl’:EG,
50 GIFS,\;]VFl’:EG,

1. Kreacja w formacie SWF musi by¢ zgodna z wytycznymi zawartymi w powyzszej tabeli oraz musi
zostac przygotowana zgodnie ze specyfikacja Macromedia Flash.

10. SCROLLER

FORMA REKLAMY

BANEROWE]

scroller

max 1600x30

ROZMIAR W
PIKSELACH

WAGA W
kB FORMAT
GIF, JPEG,
>0 SWF

1. Kreacja w formacie GIF, JPEG musi by¢ zgodna z wytycznymi zawartymi w powyzszej tabeli.

2. Kreacja w formacie SWF musi by¢ zgodna z wytycznymi zawartymi w powyzszej tabeli oraz

musi zosta¢ przygotowana zgodnie ze specyfikacja Macromedia Flash.

11. STREAMING

FORMA REKLAMY
BANEROWE)]

streaming w dowolnej
formie reklamy
bannerowej

INTERNETOWY DOM MEDIOWY NET S.A.
ul. Jubilerska 10

04-190 Warszawa
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ROZMIAR W
PIKSELACH

odpowiedni dla
wybranej formy
bannerowej

10

WAGA W kB FORMAT

waga wybranej formy
bannerowej + max. 500 SWF
kB film
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1. Kreacja ze streamingiem musi by¢ wykonana w programie Macromedia Flash.

2. Kreacja w formacie SWF musi by¢ zgodna z wytycznymi zawartymi w powyzszej tabeli oraz

musi zosta¢ przygotowana zgodnie ze specyfikacja Macromedia Flash.

W przypadku kiedy film zawiera dzwigk, w widocznym miejscu w obregbie kreacji musi

znajdowac si¢ przycisk umozliwiajacy jego wylaczenie.

12. HISTORY AD

graficzny element reklamowy o maksymalnym rozmiarze 160x600 pikseli pojawiajacy sie

uzytkownikowi przy wejsciu na dana strong w postaci otwieranego okienka historii

odwiedzonych stron. W okienku tym moze pojawic¢ si¢ forma graficzna lub mini-serwis

sprzedazowy.

Specyfikacja

Informacje ogdlne:

1. rozmiar kreacji w pikselach (szeroko$¢ x wysokos¢): 160x600
2. format kreacji: GIF, JPEG, PNG, SWF

3. maksymalna waga kreacji: 50 kB

Format Macromedia Flash (SWF):

1. majac gotowa animacje w programie Macromedia Flash nalezy zdefiniowa¢ ponad wszystkimi warstwami
reklamy dodatkowa, przezroczystg warstwe i ustawic jg jako button. Na warstwie nalezy umiesci¢ akcje getURL
Z nastepujacy wpisem:

on(release){
getURL (_root.click,"_blank");

}

2. do emisji przyjmowane sg reklamy zapisane w wersji Macromedia Flash 7.0 lub wczesniejszej;
3. reklama w formacie SWF powinna posiada¢ zastepcze kreacje w formatach GIF, JPEG lub PNG;
4. jezeli kolor tta kreacji SWF jest inny niz biaty, nalezy dostarczy¢ heksadecymalny kolor tta kreacji;

5. adres docelowy (URL) nie moze by¢ zapisany w reklamie (w pliku flash), powinien by¢ dostarczony osobno,
w przeciwnym razie klikniecia nie bedg zliczane przez adserwer;

6. dzwiek w reklamie nie moze trwac dtuzej niz 2,5 sek. i nie moze by¢ odtwarzany stale (w petli);

e-mail: sprzedaz@idmnet.pl
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@ 7. ilos¢ klatek na sekunde w animacji nie moze by¢ wieksza niz 25 fps (klatek na sekunde =

frames per second);

13. WATERMARK (TAPETA)

FORMA REKLAMY | ROZMIAR W PIKSELACH | WAGA W kB | FORMAT
Watermark Dowolny do uzgodnienia 10 GIF, JPEG

1. Reklama graficzna wyswietlana na catej stronie serwisu jako jego tto.

2. Dokfadna forma i sposdb prezentacji sg kazdorazowo uzgadniane z reklamodawca.

Istnieje mozliwos¢ rotowania do 3 kreacji tta podczas jednej kampanii. Po wejsciu uzytkownika na
serwis, za kazdg odstong serwisu, tto bedzie zmieniane.

14. KURSOR REKLAMOWY

FORMA ROZMIAR W WAGA W
REKLAMY PIKSELACH kB

kursor reklamowy max. 125x125 10 GIF, JPEG

FORMAT

1. Reklama graficzna dotgczana do kursora myszy.

2. Dokfadna forma i sposdb prezentacji sg kazdorazowo uzgadniane z reklamodawca.

15. MAILING

1. Reklamodawca jest zobowigzany do dostarczenia kreacji mailingu w formacie HTML lub TXT oraz
do podania nastepujgcych informaciji:

o doktadna nazwa oraz adres reklamodawcy;
o tytut maila;
o adres zwrotny poczty elektronicznej, na ktdry beda przesytane ewentualne odpowiedzi na maila.

2. Wszystkie czesci sktadowe kreacji HTML (kod HTML oraz pliki graficzne, jesli wystepujg) musza
zostac przestane do IDMnet .

3. Waga catosci kreacji (plik tekstowy lub kod HTML plus pliki graficzne) nie moze przekroczyé
maksymalnej wagi okreslonej przez witryne, do ktdrej uzytkownikéw realizowany jest mailing.

UWAGA! Zliczanie kliknie¢ w linki zawarte w mailingu jest realizowane jedynie w przypadku, kiedy
reklamodawca wyrazi takie zyczenie.

INTERNETOWY DOM MEDIOWY NET S.A. KRS 0000300667 Sad Rejonowy
ul. Jubilerska 10 dla m.st. Warszawy, XII Wydziat Gospodarczy
04-190 Warszawa 12 NIP 525-21-95-690, REGON 016867360
tel. (22) 211 33 86 Kapitat zaktadowy 9.040.000,00 PLN
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